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1. KURZCHARAKTERISTIK

DIE KITALEITUNG – DAS MAGAZIN FÜR INNOVATIVE KITALEITUNG ist die Fachzeitschrift für Deutschlands Kitaleitungen und 

informiert vierteljährlich über effektives Kitamanagement sowie über alle wichtigen Entwicklungen aus dem Bereich 

der frühkindlichen Bildung, Betreuung und Erziehung und unterstützt so Kitaleitungen bei ihrer täglichen Arbeit.

DIE KITALEITUNG bereitet alle Themen praxisbezogen, verständlich und abwechslungsreich auf und ermöglicht den 

Leserinnen und Lesern regelmäßig den Blick über den Tellerrand. 



2. VERLAGSANGABEN UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

VERLAGSANGABEN
Herausgeber: 

Wolters Kluwer Deutschland GmbH 

Wolters-Kluwer-Straße 1 

50354 Hürth 

+49 2233 3760-6000 

www.wolterskluwer.de

Gesamtrealisation: 

Agentur für Bildungsjournalismus 

Andrej Priboschek 

Apollinarisstraße 3 

40227 Düsseldorf 

+49 211 971775-53 

andrej.priboschek@bildungsjournalisten.de

Chefredaktion: 

Thomas Henseler 

Wolters Kluwer Deutschland GmbH 

Wolters-Kluwer-Straße 1 

50354 Hürth 

+49 2233 3760-7262

Anzeigenberatung: 

Matthias Junghanns 

Scharfe media GmbH 

Freiberger Straße 114 

01159 Dresden 

+49 351 424470-14 

matthias.junghanns@scharfe-media.de

Auflage:  

22.000 Exemplare

Vertriebsweg:  

Direktversand an Kitaleitungen,  

Fachberatungen und Trägervertreter

Erscheinungsweise:  

4 x jährlich

Heftformat:  

200 x 280 mm

Druck:  

Rollenoffset

Verarbeitung:  

Rückstichheftung

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Bankverbindung: 

Zahlbar 30 Tage netto nach Rechnungsdatum 

Deutsche Bank AG, Neuwied 

BIC DEUTDE5M574 

IBAN DE91 5747 0047 0202 8850 00

Geschäftsbedingungen: 

Für alle Aufträge gelten die Allgemeinen  

Geschäftsbedingungen, einzusehen unter:  

https://www.wolterskluwer.de/agb 



3. ANZEIGENFORMATE, PREISE UND TERMINPLAN

Formate Maße im Anschnitt* Farbe
Grundpreise in 

Euro
Agenturpreise in 

Euro

1/1 

Seite
200 × 280 mm 4c € 5.600,– € 6.440,–

1/2 

Seite

hoch 100 × 280 mm

quer 200 × 140 mm
4c € 3.000,– € 3.450,–

1/3 

Seite

hoch 65 × 280 mm

quer 200 × 95 mm
4c € 2.100,– € 2.415,–

1/4 

Seite
100 × 140 mm 4c € 1.620,– € 1.860,–

FORMATE UND PREISE

Ausgabe Erscheinungsmonat Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

1/2023 Februar 05.01.2023 10.01.2023

2/2023 Mai 05.04.2023 13.04.2023

3/2023 September 04.08.2023 09.08.2023

4/2023 Dezember 03.11.2023 08.11.2023

TERMINPLAN

Malstaffel Mengenstaffel

2 mal 3 % 2 Seiten 5 %

3 mal 5 % 3 Seiten 8 %

4 mal 8 % 4 Seiten 10 %

6 mal 10 % 6 Seiten 12 %

8 mal 15 %

MAL- UND MENGENSTAFFEL VORZUGSPLATZIERUNGEN
2. oder 3. Umschlagseite:  

1/1 Seite zzgl. 5 %

4. Umschlagseite:  

1/1 Seite zzgl. 10 %

Platzierung im Inhaltsverzeichnis: 

1/3 od. 1/2 Seite zzgl. 10 %

Zuschläge und Vorzugsplatzierungen sind nicht rabattfähig. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

*  Zu diesen Maßen ist die Beschnittzugabe von je 3 mm oben, unten und außen hinzuzurechnen. Wichtige Text- und Motivteile müssen mindestens 
5 mm vom Beschnitt entfernt sein. (Toleranzen beim maschinellen Heftbeschnitt). Anschnitt und Buchdruck ohne Aufschlag.



4. TECHNISCHE DATEN 

Druckvorlagen: 

Folgende Punkte sind bei der Erstellung der

Druckvorlagen zu beachten:

 � Dateiformat: PDF nach X3- oder X4-Standard

 � Bilder: Auflösung mindestens 300 dpi

 �  Farbraum: CMYK (FOGRA 39) nach ISO12467-2 

(Schmuck- oder Sonderfarben sind nicht zulässig)

 �  Schriften müssen vollständig eingebettet oder in 

Pfade umgewandelt werden.

 �  Das gebuchte Anzeigenformat ist exakt 

 einzuhalten.

 �  Der Dateiname muss Kundenname und 

 Anzeigenformat enthalten.

Druckdatenanlieferung: 

Falls die Datenmenge für den E-Mail-Versand zu  

groß ist, wenden Sie sich bitte an den zuständigen 

Medienberater.

Mehrfarbenanzeigen: 

Farbtöne, die nicht über die 

 Farben der verwendeten Euro-

skala erzielt werden können, 

 bedürfen besonderer Vereinba-

rung. Einzelheiten erfahren Sie 

auf Anfrage. Geringe Tonwert-

abweichungen sind im Toleranz-

bereich des Offsetverfahrens 

begründet und berechtigen 

nicht zur Reklamation.

Rechtliche Hinweise: 

Anzeigen müssen sich in Form 

und Aufmachung deutlich von 

den redaktionellen Teilen des 

Trägertitels (in Typografie, 

grafischen Elementen, Farbigkeit) unterscheiden. Für 

jede Farbanzeige muss ein farbverbindlicher Proof* 

vorliegen, andernfalls übernimmt der Verlag keine 

Haftung. Vom Auftraggeber verschuldete Fehldrucke in 

Folge nicht korrekter oder unvollständiger Datenliefe-

rungen werden in Rechnung gestellt. Der Kunde wird 

über Fehler und absehbare Probleme unterrichtet, so-

fern sie vor Erscheinen festgestellt werden. Eventuelle 

Korrekturen werden auf Wunsch und soweit möglich 

vom Auftragnehmer unter Berechnung des jeweils 

gültigen Stundensatzes durchgeführt. Reklamationen 

aufgrund nicht korrekt angelieferter Daten (ohne farb-

verbindlichen Digitalproof, nicht zu verwechseln mit 

Farbdrucken aus Kopierern) finden keine Anerkennung. 

Die Sicherung der Auftragsqualität findet über die 

Vorlageninformation statt. Andrucke werden in diesem 

Sinne treuhänderisch abgestimmt.

*  Auf dem Prüfdruck muss ein UGRA/FOGRA-Medienkeil nach 
ISO12647 vorhanden sein.

Ausgabe Erscheinungstermin Druckunterlagenschluss Anzeigenschluss

1/2023 10.02.2023 10.01.2023 05.01.2023

2/2023 17.05.2023 13.04.2023 05.04.2023

3/2023 11.09.2023 09.08.2023 04.08.2023

4/2023 12.12.2023 08.11.2023 03.11.2023



5. SONDERWERBEFORMEN

Beilage 

Verarbeitungsfertig angeliefertes Produkt, das dem 

Magazin lose beigelegt wird.

Promotion-Anzeige 

Die Promotion-Anzeige bietet die Möglichkeit  

umfangreiche Inhalte mit hohem Erklärungsbedarf  

leicht verständlich zu präsentieren.
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 IN JEDER FORM!
 DU PASST ZU UNS.

Bewirb dich jetzt!
www.familienservice.de/karriere 

#dickimgeschäft

Banderole 

Der erste „Hingucker“, bevor das Heft gelesen  

wird. Papier- oder Kunststoffstreifen, der um das  

Magazin herumgelegt wird.

Gatefold auf der 2. Umschlagseite 

Verlängerung der zweiten Umschlagseite nach links  

aufklappbar (= 3 Anzeigenseiten).
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editorial

entwiCklungs-
beRiChte

wer, wie ich, beim Auftakt zum 
Deutschen Kitaleitungskon-
gress (DKLK) in Düsseldorf er-
leben durfte, wie leidenschaft-
lich und interessiert sich die 
dort versammelten Kitaleiterin-
nen und Kitaleiter gegenüber 
den vielfältigen Anregungen 
aus Wissenschaft und Praxis  
zeigten, dem ist um die Zu-
kunft der Bildung in Deutsch-
land nicht bange. Das Funda-
ment jedenfalls ist stark.

Dabei, auch daran ließ der 
Kongress keine Zweifel, ist die 
Belastung enorm. Sage und 
schreibe neun von zehn Kitas 
in Deutschland – so ergab die 
im Vorfeld erhobene DKLK-Stu-

die – haben zu wenig Perso-
nal, um ihre hohe Betreuungs-
qualität aufrechtzuerhalten. 

Auch gerade auf Ihnen als 
Führungskraft lastet ein enor-
mer Druck: Sie sind zuständig 
für Bildung und Betreuung der 
Ihnen anvertrauten Kinder, da-
rüber hinaus verantwortlich 
für die Fortbildung, Motivation 
und Gesundheit Ihres Teams. 
Sie müssen sich auch um wirt-
schaftliche, rechtliche und or-
ganisatorische Belange Ihrer 
Einrichtung kümmern. Man 
erwartet von Ihnen, dass Sie 
immer schneller auf neue An-
forderungen reagieren und die 
neuesten Methoden im Bereich 

Qualitätsmanagement, Integra-
tion und Inklusion sowie Team-
führung aus dem Effeff beherr-
schen und in Ihrer Einrichtung 
umsetzen.

Auch wenn Sie dafür nicht im-
mer die notwendige Unterstüt-
zung bekommen, zollt Ihnen 
mittlerweile die Bundespolitik 
– immerhin – Respekt. Das In-
terview mit Bundesfamilienmi-
nisterin Franziska Giffey in die-
sem Heft bestätigt das.  

Herzliche Grüße

Chefredaktion

liebe leseRin,
liebeR leseR,

EmAnzIpIErt
Schauspielerin Alexandra maria 
Lara lebt ihrem fünfjährigen Sohn 

Gleichberechtigung vor: „Bei uns gibt 

es nicht nur den Piraten, sondern auch 

die Piratin. Mein Sohn soll schon wis-

sen, dass Frauen toll und stark sind.“

rücKSIchtSLoS
Sarah Lombardi, Popsängerin, nutzt 

die sozialen Medien, um ihre Popu-

larität zu steigern. Dafür spannt sie 

massiv ihren dreijährigen Sohn ein. 

Kritik: Auch Kinder haben Persönlich-

keitsrechte!  

rEFLEKtIErt
Was Schauspielerin Keira Kneightley 

am Filmset am meisten vermisst? Eine 

Kita! Das sei einer der Hauptgründe  

dafür, warum es Frauen in der Film-

branche immer noch deutlich schwerer 

haben als Männer, so die Mutter einer 

dreijährigen Tochter. Ti
te
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Tip-on-Card 

Druckerzeugnis, das als Responsemittel auf eine  

1/1 Seite Anzeige geklebt wird.
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kitaleitung: das „Gute-Ki-
ta-Gesetz“ ist Anfang 
des Jahres in Kraft ge-
treten. Bis 2022 stellt 
der Bund 5,5 milliar-
den Euro zur Verfügung, 
damit die Länder die 
Qualität ihrer Kinderta-
gesbetreuung verbessern 
können. Wo sehen Sie vor 
allem handlungsbedarf?

Franziska Giffey: Das Gute-
Kita-Gesetz basiert auf zwei 

Säulen: Mehr Qualität und we-
niger Gebühren. Wir haben lan-
ge mit den Ländern darüber 
gesprochen, was Qualität in 
der frühkindlichen Bildung be-
deutet und dann zehn Hand-

lungsfelder für mehr Qualität 
definiert. Die meisten Länder 
setzen auf einen Mix aus Maß-
nahmen: zum Beispiel bedarfs-
gerechte Öffnungszeiten, einen 
besseren Fachkraft-Kind-Schlüs-
sel, die Entlastung der Kita-Lei-
tungen, die Unterstützung der 
Kindertagespflege. Klar ist, die 
Ausgangsbedingungen und da-
mit der Bedarf sind von Bun-
desland zu Bundesland ganz 
unterschiedlich. Dem tragen 
wir mit dem Gesetz Rechnung. 

Noch nie hat der Bund so viel 
für frühkindliche Bildung aus-
gegeben. Aber in die Bildung 
von Kindern zu investieren, ist 
auch eine nationale Zukunfts-
ausgabe. Und Deutschland wird 
aus meiner Sicht nur so gut für 
die Zukunft gerüstet sein, wie 
wir es schaffen, uns um die 
Schwächsten zu kümmern. Ge-
rade um die Jüngeren. Wir er-
leben doch, dass es sehr wohl 
eine Rolle spielt, in welches El-
ternhaus Kinder hineingeboren 

 „5,5 milliAR-
Den euRo in 
vieR JAhRen 
sinD sehR 
viel gelD“  
das „Gute-Kita-Gesetz“ ist da und liefert den 
Bundesländern zusätzliche finanzielle mittel, 
um die Qualität der frühkindlichen Bildung in 
deutschland zu steigern. Bundesfamilienmi-
nisterin Franziska Giffey (Spd) sprach mit der 
kitaleitung über die Verantwortung vom Bund, 
in die Bildung von Kindern zu investieren, und 
die Kritik an ihrem Gesetz. 

zuR PeRson
Im März 2018 übernahm  
Franziska Giffey (SPD) das Amt 
der Bundesministerin für Fa-
milie, Senioren, Frauen und Ju-
gend. Zuvor war sie seit April 
2015 Bürgermeisterin des Be-
zirkes Berlin-Neukölln gewe-
sen und leitete als solche zu-
gleich die Abteilung Finanzen 
und Wirtschaft. Sie ist verhei-
ratet und Mutter eines Sohnes. 
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Weitere Sonderwerbeformen und Preis auf Anfrage.



6. ANSPRECHPARTNER

IHR PERSÖNLICHER ANSPRECHPARTNER

In DIE KITALEITUNG zu werben bedeutet die 
Entscheider in den Kitas gezielt zu erreichen. 

Gerne berate ich Sie persönlich.

Matthias Junghanns
Anzeigenberatung

+49 351 424470-14

matthias.junghanns@scharfe-media.de
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