“:>®WOlterS Kluwer Mert fontos, hogy jol dontson!

Utmutatd a Jogdszdij jeloltjeinek és nyerteseinel

A dij kommunikacios hasznalatarol

A KOMMUNIKACIO ES A Dij PRESZTIZSE

Magyarorszagon a jogaszi tevékenység és az ligyvédi munka presztizse nem tal nagy. Talsagosan kotodik

a ,szlikség"-hez és ahhoz a képzethez, hogy a jogi munka draga szolgaltatas. A benne rejlé tudas, az évek
hossz( soran kialakulo rutin értéke csekély, az értiik tett eréfeszités becsiilete alacsony. A Wolters Kluwer dij
tarsadalmi funkcioja épp az, hogy a jogaszi munkaban rejlé mindséget, er6feszitést és értéket kiemelje.

A KOMMUNIKACIO EREJE

Minden dij erejét noveli, ha a dijazottak maguk is biiszkék ra, s ha biliszkék ra, akkor érdemes a dijat
mindenkinek a maga kommunikacios csatornain is megemliteni, kiemelni. Minél tébben biiszkék ra,
annal erésebb lesz a dij ismertsége és presztizse. Ez pedig a dijazottak és a jeloltek presztizsét is noveli.

A LEHETSEGES MEGJELENESI FORMAK

A Jogaszdijra késziilni, palyazatot irni 6nmagaban sem kis munka - a dijazott munkat elvégezni pedig
eredetileg is sok er6feszitést igényelt. Joggal hivhatja fel ra a figyelmet a dijazott cég vagy személy,
hogy egy kiilsé és fliggetlen értékel6 forum nagyra értékelte a dijazottak vagy a listara jeldltek tevékenységét.

Néhany példa arrol, hol érdemes megjelentetni a Jogaszdijrol szolo informaciokat:

» Céges alairas

e Levélpapir vagy elektronikus levél allando elemeként

» Céges weboldal nyit6 oldala

¢ Az egyes jogaszok céges életrajzanak tartalmaként

e Facebook posztok

e Linkedin posztok

e Linkedin életrajzok

* Google Adwords és egyéb online vagy offline marketing anyagok
e Roll-upok

 Céges publikaciok feliiletén

A SHORTLISTRE KERULES KOMMUNIKACIOJA

Magyarorszagon csak a gyoztes pozicidja az érdekes, a listara keriilés tisztelete nalunk még nem alakult ki.
Pedig az is fontos eredmény, hogy mely cégek és kik keriiltek be a gy6ztesek lehetséges korébe, hiszen

a jogaszi munka érdeme nem mérhetd pontosan méterekkel és centikkel. A zs(iri sokszor kemény vitak aran
jut el a gy6ztes megnevezéséhez; a dijra jeldltek is komoly elemzés és gondolkodas utan érik el az esélyesek
kozé kerlilést. igy erre a poziciora is joggal lehet biiszke mindenki. Nemzetkodzi dijak esetében is természetes,
hogy a jelolést ugyanigy kommunikaljak, mint a dij megnyerését.

Készitette: Landscape Communication / Landscape Legal - ,Hét éve a jogi szakma kommunikacios partnere”



