= NITALEITUNG

DAS MAGAZIN FUR INNOVATIVE KITALEITUNG

AUSEABE 4/2023

1. KURZCHARAKTERISTIK

2. VERLAGSANGABEN UND
IAHLUNGSBEDINGUNGEN

3. ANZEIGENFORMATE,
PREISE UND
TERMINPLAN

4. TECHNISCHE DATEN
0. SONDERWERBEFORMEN
8. ANSPRECHPARTNER

~ &)

BIBUUNGS-
CHANCEN VON
ANERNG AN

Mehr Ehancengleichheit, das verspricht sich
Berlins Bildungssenat t
Wiinsch {CDU) von de
fir Kinder mit Sprachicrder : -
Kita-Chancenjahr — das Interview ab Seite 18,

MEDIADATEN 2025 o PREISLISTENR. 1 o SCHARFE MEDIA GMBH o GiLTIG AB JANUAR 2025




1. KURZCHARAKTERISTIK

DIE KITALEITUNG — DAS MAGAZIN FUR INNOVATIVE KITALEITUNG ist die Fachzeitschrift fur Deutschlands Kitaleitungen und
informiert vierteljahrlich Cber effektives Kitamanagement sowie iiber alle wichtigen Entwicklungen aus dem Bereich
der friihkindlichen Bildung, Betreuung und Erziehung und untersttzt so Kitaleitungen bei ihrer taglichen Arbeit.

DIE KITALEITUNG bereitet alle Themen praxishezogen, verstandlich und abwechslungsreich auf und erméglicht den
Leserinnen und Lesern regelmaBig den Blick tber den Tellerrand.
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2. VERLAGSANGABEN UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

VERLAGSANGABEN

Herausgeber:

Wolters Kluwer Deutschland GmbH
Wolters-Kluwer-Strae 1

50354 Hirth

+49 2233 3760-6000
www.wolterskluwer.com

Gesamtrealisation:

Agentur fir Bildungsjournalismus

Andrej Priboschek

ApollinarisstraBe 3

40227 Diisseldorf

+49 211 971775-53
andre].priboschek@bildungsjournalisten.de

Chefredaktion:

Thomas Henseler

Wolters Kluwer Deutschland GmbH
Wolters-Kluwer-Strae 1

50354 Hirth

+49 2233 3760-7262

Anzeigenberatung:

Torsten Scharfe

Scharfe media GmbH

Freiberger StraBe 114

01159 Dresden

+49 351 424470-10
torsten.scharfe@scharfe-media.de

Auflage:
22.000 Exemplare

Vertriebsweg:
Direktversand an Kitaleitungen,
Fachberatungen und Tragervertreter

Erscheinungsweise:
2 x jahrlich

Heftformat:
200 x 280 mm

Druck:
Rollenoffset

Verarbeitung:
Riickstichheftung

IAHLUNGSBEDINGUNGEN

Bankverbindung:

Zahlbar 30 Tage netto nach Rechnungsdatum
Deutsche Bank AG, Neuwied

BIC DEUTDE5M574

IBAN DE91 5747 0047 0202 8850 00

Geschéftsbedingungen:

Fiir alle Auftrage gelten die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen, einzusehen unter:
https://www.wolterskluwer.de/agh



3. ANZEIGENFORMATE, PREISE UND TERMINPLAN

FORMATE UND PREISE

Grundpreise in

Agenturpreise in

Formate MaBe im Anschnitt* Farbe
Euro Euro
il
) 200 x 280 mm 4c €5.600— €6.440,~
Seite
12 hoch 100 x 280 mm
} 4c €3.000,— €3.450,—
Seite quer 200 x 140 mm
13 hoch 65 x 280 mm
et 500 x 95 4c €2.100,— €2.415~
eite ﬁ quer 200 x 95 mm
1/4
) 100 x 140 mm 4c €1.620— €1.860,—
Seite J

MAL- UND MENGENSTAFFEL

Malstaffel Mengenstaffel
2 mal 3% 2 Seiten 5%
3 mal 5% 3 Seiten 8%
4 mal 8% 4 Seiten 10%
6 mal 10% 6 Seiten 12%
8 mal 15%

TERMINPLAN

VORZUGSPLATZIERUNGEN

2. oder 3. Umschlagseite:
1/1 Seite zzgl. 5 %

4. Umschlagseite:
1/1 Seite zzgl. 10 %

Platzierung im Inhaltsverzeichnis:
1/3 od. 1/2 Seite zzgl. 10 %

Ausgabe Erscheinungsmonat Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
112025 Marz 28.01.2025 04.02.2025
2/2025 September 31.07.2025 07.08.2025

Zuschlage und Vorzugsplatzierungen sind nicht rabattféhig. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

* Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 3 mm oben, unten und auBen hinzuzurechnen. Wichtige Text- und Motivteile miissen mindestens
5 mm vom Beschnitt entfernt sein. (Toleranzen beim maschinellen Heftbeschnitt). Anschnitt und Buchdruck ohne Aufschlag.



4. TECHNISCHE DATEN

Druckvorlagen:
Folgende Punkte sind bei der Erstellung der
Druckvorlagen zu beachten:

= Dateiformat: PDF nach X3- oder X4-Standard

= Bilder: Aufldsung mindestens 300 dpi

= Farbraum: CMYK (FOGRA 39) nach 1S012467-2
(Schmuck- oder Sonderfarben sind nicht zuléssig)

m Schriften miissen vollstandig eingebettet oder in
Pfade umgewandelt werden.

= Das gebuchte Anzeigenformat ist exakt
einzuhalten.

= Der Dateiname muss Kundenname und
Anzeigenformat enthalten.

Druckdatenanlieferung:

Falls die Datenmenge fiir den E-Mail-Versand zu
grofB ist, wenden Sie sich bitte an den zustandigen
Medienberater.

Mehrfarbenanzeigen:
Farbtone, die nicht Uber die
Farben der verwendeten Euro-
skala erzielt werden konnen,
bediirfen besonderer Vereinba-
rung. Einzelheiten erfahren Sie
auf Anfrage. Geringe Tonwert-
abweichungen sind im Toleranz-

DIE STARKUNG

grafischen Elementen, Farbigkeit) unterscheiden. Fir
jede Farbanzeige muss ein farbverbindlicher Proof*
vorliegen, andernfalls Gbernimmt der Verlag keine
Haftung. Vom Auftraggeber verschuldete Fehldrucke in
Folge nicht korrekter oder unvollstandiger Datenliefe-
rungen werden in Rechnung gestellt. Der Kunde wird
Uber Fehler und absehbare Probleme unterrichtet, so-
fern sie vor Erscheinen festgestellt werden. Eventuelle
Korrekturen werden auf Wunsch und soweit méglich
vom Auftragnehmer unter Berechnung des jeweils
giltigen Stundensatzes durchgefiihrt. Reklamationen
aufgrund nicht korrekt angelieferter Daten (ohne farb-
verbindlichen Digitalproof, nicht zu verwechseln mit
Farbdrucken aus Kopierern) finden keine Anerkennung.
Die Sicherung der Auftragsqualitat findet dber die
Vorlageninformation statt. Andrucke werden in diesem
Sinne treuhdnderisch abgestimmt.

* Auf dem Priifdruck muss ein UGRA/FOGRA-Medienkeil nach
1S012647 vorhanden sein.
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Anzeigen mssen sich in Form
und Aufmachung deutlich von
den redaktionellen Teilen des

Tragertitels (in Typografie,




0. SONDERWERBEFORMEN

Beilage
Verarbeitungsfertig angeliefertes Produkt, das dem
Magazin lose beigelegt wird.

= KITALEITUNG

Promotion-Anzeige

Die Promotion-Anzeige bietet die Mdglichkeit
umfangreiche Inhalte mit hohem Erklarungsbedarf
leicht verstandlich zu présentieren.

Banderole

Der erste , Hingucker”, bevor das Heft gelesen
wird. Papier- oder Kunststoffstreifen, der um das
Magazin herumgelegt wird.

L= KITALEITUNG

Gatefold auf der 2. Umschlagseite
Verlangerung der zweiten Umschlagseite nach links
aufklappbar (= 3 Anzeigenseiten).

Tip-on-Card
Druckerzeugnis, das als Responsemittel auf eine
1/1 Seite Anzeige geklebt wird.

Weitere Sonderwerbeformen und Preis auf Anfrage.




6. ANSPRECHPARTNER

IHR PERSONLICHER ANSPRECHPARTNER

Torsten Scharfe
Anzeigenberatung

+ 49 351 424470-10
torsten.scharfe@scharfe-media.de

In DIE KITALEITUNG zu werhen bedeutet die
Entscheider in den Kitas gezielt zu erreichen.
Gerne berate ich Sie personlich.
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